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CAMPAÑA DE MOVILIZACIÓN “ABROCHADO O MULTADO”

VERSIÓN PARA ADOLESCENTES
EJEMPLO DE COMUNICADO DE PRENSA

PARA DIFUSIÓN INMEDIATA: 
[Fecha]

CONTACTO: 


[Nombre, Teléfono, Correo Electrónico]

[Nota: Antes de llenar los espacios en blanco con los nombres de la organización y del portavoz de la organización, DEBEN COMUNICARSE CON ELLOS para obtener permiso de usar sus nombres en este comunicado de prensa y obtener su aprobación del lenguaje utilizado en las citas, así como incorporar algún cambio que ellos requieran. Los comunicados de prensa pueden ser enviados SÓLO si se ha cumplido plenamente con este requisito].
[Organización] promueve la campaña

 “Abrochado o Multado” 

Para ‘abrochar’ a los adolescentes hispanos que no utilicen el cinturón de seguridad. 

Campaña para hacer cumplir el uso del cinturón de seguridad salvará vidas, de día y de noche. 

[Ciudad, Estado] – De acuerdo con la Administración Nacional de Seguridad de Tráfico en las Carreteras (NHTSA, por sus siglas en ingles), en el año 2005 murieron 31.415 ocupantes de vehículos de pasajeros en choques automovilísticos y más de la mitad de estos NO llevaban puesto el cinturón de seguridad en el momento del choque. 

Es preocupante conocer que en Estados Unidos los choques automovilísticos son la mayor causa de muerte entre jóvenes de 15 a 20 años de edad. De hecho durante el 2005, del total de choques ocurridos, en más de 5.000 estaban involucrados pasajeros entre 15 y 20 años de edad y de estos, el 62 por ciento NO llevaban puesto el cinturón de seguridad en el momento del choque.  

Los choques automovilísticos son la causa principal de muerte entre la población hispana entre las edades de 1 a 44 años. En el año 2004, el 55% de hispanos que murieron en choques automovilísticos en las carreteras del país no llevaban puesto el cinturón de seguridad. Al mismo tiempo en Puerto Rico, el 57% de personas que murieron en choques tampoco llevaban puesto el cinturón de seguridad.

Por eso, [Nombre de la Organización] anunció hoy que se está uniendo desde la mitad del mes de mayo y hasta la fiesta de Memorial Day, a cientos de otros oficiales locales y estatales de  cumplimiento de la ley y de la seguridad en las carreteras, para lanzar una agresiva campaña nacional de movilización de uso de cinturones de seguridad llamada “Abrochado o Multado”. En esta campaña se realizarán operativos para vigilar el bajo uso de cinturones de seguridad y reducir así las cifras de fatalidades en las carreteras, en especial entre los jóvenes conductores.
“Muchos adolescentes piensan que ‘eso nunca me va a pasar a mí’, pero desafortunadamente los choques suceden todos los días.  Por esto estaremos vigilando las carreteras mostrando cero tolerancia a cualquier persona que no utilice su cinturón de seguridad” aseguró   [Oficial de policía local]. “A partir de la segunda mitad de mayo estaremos aumentando nuestros esfuerzos para asegurarnos de que todos los pasajeros, en especial los adolescentes, conduzcan con el cinturón de seguridad abrochado, de día y de noche.”
[Autoridad local] dijo que el uso regular del cinturón de seguridad es la manera más sencilla y efectiva de proteger a las personas y reducir el número de fatalidades relacionadas con choques automovilísticos. [Él/ella] añadió que en el año 2005 a nivel nacional, sobrevivieron el 77 por ciento de los ocupantes de vehículos de pasajeros que estuvieron involucrados en choques mortales pero que llevaban puesto su cinturón de seguridad y finalizó diciendo que se ha comprobado que si el cinturón de seguridad se abrocha correctamente, se reduce en un 45 por ciento el riesgo de lesiones mortales en ocupantes de vehículos de pasajeros que van sentados en el asiento delantero y en un 60 por ciento, el riesgo para camionetas “pickup”, SUVs y mini-vans. 

[Retenes de revisión de uso de cinturones de seguridad] Durante la campaña nacional de movilización “Abrochado o Multado”, que se llevará a cabo entre mayo 21 y junio 23,  habrá actividades adicionales de aplicación de la ley. La movilización está siendo apoyada por una campaña publicitaria nacional pagada de aproximadamente unos $10 millones y también por anuncios publicitarios en cada estado. Este esfuerzo tiene como objetivo motivar a todos los conductores de vehículos pero especialmente a los conductores jóvenes, a utilizar el cinturón de seguridad. 
“Ya sabemos que los cinturones de seguridad salvan vidas. Pero desafortunadamente, los adolescentes y jóvenes conductores necesitan ser recordados utilizando medidas más fuertes” expresó [Oficial de Seguridad de la Oficina Local]. “Es por eso que trabajaremos incansablemente para que los jóvenes conductores cumplan con la ley y utilicen el cinturón de seguridad. Si no quiere arriesgarse a ser multado, o aún peor, a perder la vida,  debe recordar “Abrochado o Multado”, de día y de noche.

Por todo esto, NHTSA enfatiza que es más fácil prevenir lesiones y muertes de los adolescentes hispanos, usando el cinturón de seguridad ya que su vida vale el pequeño esfuerzo de abrocharse.
Para mayor información visite www.nhtsa.gov/link/ciot.htm.
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